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PLAN NACIONAL DE NEGOCIOS VERDES
Objetivo general

* Definir los lineamientos y proporcionar herramientas
para la planificacion y toma de decisiones que permitan
el desarrollo y fomento de los negocios verdes vy
sostenibles, de acuerdo a las potencialidades y ventajas
competitivas regionales, generando crecimiento
economico, social y la conservacion de los recursos
naturales.



PLAN DEPARTAMENTAL DE NEGOCIOS VERDES - PDNV




Lineas estratégicas propuestas para el
Plan de Accion Regional

Linea 1: e Comunicacion, posicionamiento y sensibilizacion al consumidor y productor.

Linea 2: * Politica y normatividad.

Linea 3: e Ciencia, tecnologia e innovacion.

Linea 4: e Recursos/incentivos econdmicos y financieros.

Linea 5: e Acceso a mercados.

Linea 6: e Coordinacién y articulacién institucional/sectorial.

Linea 7: e Sistema de informacion de mercado, monitoreo y evaluacion.

Linea 8: e Desarrollo y fortalecimiento de la oferta.



Linea 1. Comunicacion, posicionamiento y sensibilizacion
al consumidor vy al productor sobre los Negocios

Objetivo:
Dar a conocer a las instituciones publicas privadas y a la sociedad civil que son los Negocios
Verdes, sus caracteristicas diferenciadoras, sus beneficios para el ambiente, la salud y la sociedad




PORTAFOLIO DE NEGOCIOS VERDES
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Portafolio de Bienes y Servicios de Negocios Verdes
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ASOCIACION REGIONAL MULTIACTIVA DEL
BAMBU GUADUA ARTES DEL GUADUAL
Portafolio de Bienes y Servicios de Negocios Verdes 2017 :"Lwh’ Sk NL_*“L_“-

Biocomercio Mo Maderables

2P0,
ESENCIASY ALGO MAS, NATUAROMA

wnpnwo..
ARME IDEAS EN GUADUA

Integracidn  de sus asociados alrededor del bambid  guadua, para

Empresa agroindustrial que siembra, extrae, procesa y comerciali- su  ftransformacion en muebles, comstruccion y artesanias. - CRQ

za aceites esenciales de plantas medicinales, nativas e introducidas - CRQ

Empresa dedicada a la compra y venta de guadua. Aprovechamien-
to y labores silviculturales, Secado y Preservacon de guadua adquiri-
da previo al mercadeo Construcciones en guadua. Fabricacion de ca-
cetones Elaboracién de muebles y artesanias, Comercializacion. - CRQ

ESENCIAS
£y ALGO MAS...

etos naturales del campo
para tu salud y bienestar




Portafolio de Bienes y Servicios de Negocios Verdes 2017

2P0
TARRALI IMAGINARIO ANDINO

Producen objetos decorativos artesanales. en fibras, calabazo y made-
ra tambien recuperacion de maquinas y regaderas en desuso. - CRQ

)
NEGOCIOS
VERDES

2P0, .
HECHO EN CAFE

Satisfactorio

Aprovechamiento del residuo o borra del café para la elaboa-
cion de productos decoracion y diseio bisuteria y joyeria - CRQ
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Comunicacion, posicionamiento y sensibilizacion al consumidory
productor

Redes sociales



Inf Gestión al 1 Enero al 30 Diciembre de 2018 Proy 14.doc
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Linea 2: Politica y normativa

Objetivo:
Revisar y ajustar el marco normativo con el fin de facilitar el impulso y posicionamiento de los Negocios verdes, que

sea claro y transparente, que permita contar con una interpretacion unificada y que disminuya el riesgo e
incertidumbre de proceso sobre los requisitos, procedimientos, tiempo y costos




Linea 3. Ciencia, Tecnologia e innovacion

Objetivos:

Promover y fomentar la investigacion cientifica, el desarrollo tecnoldgico y la innovacion en cada uno de los
sectores de “Negocios verdes”, con el fin de lograr:

eIncrementar la competitividad de los productos de Negocios verdes

eGenerar valor agregado a los productos de Negocios verdes

ePermitir la diferenciacion del mercado

eFacilitar la apropiacién y adaptacion local del conocimiento (investigacion, tecnologia, innovacion)




2. POLITICA Y NORMATIVIDAD
3. CIENCIA, TECNOLOGIA E iNNOVACION



Inf Gestión al 1 Enero al 30 Diciembre de 2018 Proy 14.doc

Linea 4. Recurso /incentivos econdmicos vy financieros

Objetivo: desarrollar y articular instrumentos econémicos y financieros
especificos a los sectores pertenecientes a los Negocios verde, con el fin de
promover e impulsar la oferta y demanda del mercado verde




Herramientas para la promocion Negocios

Verdes

- Instrumentos

e Eco-etiquetado.

¢ Mecanismos
desarrollo limpio.

e Certificado de incentivo
forestal de reforestacion.

e Certificado de incentivo
forestal de conservacion.

e Pago por
ambientales.

de

servicios

Tributarios:

e Deducciones de IVA.
e Deducciones de renta.

e Exencion del impuesto
predial por conservacion.

Incentivos a la
ciencia, tecnologia
e innovacion:

* Financiacion de
proyectos de inversion en
CTl, con recursos

disponibles del fondo
Nacional de Regalias.



Linea 5. Acceso a mercados

Objetivo: posicionar y consolidar los productos y servicios de Negocios Verdes en el
mercado local, departamental, nacional e internacional por medio del disefo e

implementacion de estrategias de comercializacion y articulacién con los actores que
dinamicen la oferta y demanda del mercado verde




Herramientas para la promocion Negocios

Verdes
- Ferias { FIMA J

~

Bioexpo Alimentec

Exporartesanias Feria de las colonias
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Fecha

Ciudad

No. de visitantes

CARS participantes

Departamentos
participantes

Rueda de Negocios
(Expectativas de
Negociacidn)

Venta muestra
comercial

BIOEXPO COLOMBIA

BIOEXPO BIOEXPO BIOEXPO BIOEXPO BIOEXPO BIOEXPO BIOEXPO BIOEXPO
COLOMBIA COLOMBIA COLOMBIA COLOMBIA COLOMBIA COLOMBIA COLOMBIA COLOMBIA
ANO 2003 ANO 2005 ANO 2008 ANO 2010 ANO 2012 ANO 2015 ANO2017 ANO 2019

Junio 27 al 30 Octubre19al Octubre30a Noviembre 18 Noviembre 21 Noviembre 4 Octubre 26 al Octubre 17 al
22 Noviembre 2 al 21 al 24 al7 28 20
Armenia Medellin Cali Neiva Armenia Bogota Barranquilla Cali
12.000 15.000 44.000 10.000 28.000 9.171 25.000
6.000 personas
personas personas personas personas personas personas personas
268 264 221 235 110 320 220 298

expositores expositores expositores expositores expositores  expositores expositores expositores

Sin

Sin Sin Sin Sin
. . 22 23 . .. 16 ) ., . .y . .
informacion informacion informacion informacion informacion
. Sin 5 $.1.200 $.1.707 $840 millones 5‘3.400 l.l.100 59.440 5.3.750
informacion millones millones millones millones millones millones

Superior a los
$1.100
millones

$ 67 millones $80 millones superiores a

300 millones

$552 millones $300 millones

165 millones $300 millones



Acceso en mercados



Inf Gestión al 1 Enero al 30 Diciembre de 2018 Proy 14.doc

Linea 6. Coordinacion y articulacion institucional/sectorial

Obijetivo: coordinar y articular a las instituciones publicas y privadas a los sectores productivos relacionados
con Negocios Verdes, a nivel departamental y a nivel nacional, con el fin de promocionar y consolidar estos
negocios como un nuevo renglén de la economia regional
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Ecosistema
de los
Negocios
Verdes

Empresas

Ventanilla de
Negocios
Verdes

Quindio

Nodo de
Negocios
Verdes

Emprendedores



VENTANILLA DE NEGOCIOS VERDES

Resolucion 001050 del 7 de Mayo de 2019
“Por medio de la cual se crea la Ventanilla de Negocios Verdes, en |a
Corporacion Autonoma Regional del Quindio.

' Es un grupo técnico al interior de la entidad, conformado por
Queies Ia.ventanllla de personal de la Subdireccidén de Gestion Ambiental, con
Negocios Verdes funciones para la promocion de los Negocios verdes y
Sostenibles en el departamento del Quindio.

[

Institucionales

De la oferta De la demanda




VENTANILLA DE NEGOCIOS VERDES

* Liderar, coordinar y articular a los diferentes actores regionales en la implementacion del
Plan regional de Negocios Verdes.

* Posicionar los Negocios verdes, que se encuentren registrados en la CRQ, hacer

Objetivos institucionales seguimiento a las unidades productivas, evaluar los avances y realizar ajustes cuando se
requieran.

* Crear y consolidar alianzas estratégicas continuas y duraderas que contribuyan a la
promocidn y posicionamiento de los negocios verdes y Sostenibles.

* Consolidar la oferta de productos verdes regionales

* Incentivar la produccion de bienes y servicios verdes regionales, aumentando la
Objetivos de la oferta competitividad a escala Nacional e Internacional.

* Capacitar a los empresarios en relacion a la definicion del bien o servicio verde.

* Divulgar el potencial y las tendencias de emprendimiento verde.

* Sensibilizar al consumidor sobre la importancia de productos verdes.

Objetivos de la demanda * Posicionar de manera conjunta con los aliados en emprendimiento verde como un nuevo
sector en la economia regional




Funciones Ventanilla Negocios Verdes

Liderar, coordinar y articular a los diferentes actores regionales en la
implementacion del PRNV

Posicionar el programa de Negocios Verdes a nivel regional, hacer
seguimiento a los compromisos Yy evaluar los avances

Medir la contribucion del programa al desarrollo economico de Ia
region y conservacion de los Recursos Naturales.

Consolidar la oferta de Productos verdes Regionales <l —\{‘r\_\/

Y .
- —



Linea 7. Sistemas de informacion de mercado, monitoreo y evaluacion

Objetivos:

Desarrollar un sistema de informacion departamental/nacional de Negocios Verdes,
gue cumpla las siguientes funciones:

eDifundir y promover sus productos y servicios

eServir de conector entre la oferta y la demanda

eDescribir tendencias e investigaciones de mercado

eDescribir requisitos de ingreso a los mercados

eDifundir procesos de desarrollo tecnoldgicos

eDifundir consultorias /diagndsticos/investigaciones realizadas a la fecha

eDivulgar y promover politicas, normatividad, instrumentos, convocatorias y lineas de
financiacion

eBrindar reconocimiento a sus empresas, entre otros




Linea 8. Desarrollo y fortalecimiento de la oferta

Objetivos.

Fortalecer las capacidades de gestidn y formacién técnica/profesional de los acortes de a oferta
con el fin de promover:

oSu desarrollo empresarial

eDesarrollo de una produccién competitiva

e|nvestigacion e innovacién orientadas a los Negocios Verdes




Plan de Accion Institucional
"Protegiendo el patrimonio
ambiental y mas cerca

del ciudadano’
2020 - 2023

GRACIAS POR SU PARTICIPACION

mercadosverdes@crg.gov.co

l Subdireccion de
Y | Gestion Ambiental




